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Tiskova zprava

Jidlo bez slevy Cesi téméF nekupuiji, na vic nez 50 % uz ale moc
neslysi

Praha, 17. ledna 2017 - Léta platilo, Zze tim, co prodava, je obal. Doba se ale méni, dnes
uz je to hlavné cedulka ,,AKCE“, pfipadné ,,Sleva‘“, co nas zaujme jako prvni. Cesta
regaly se omezila na periferni vyhledavani takto oznaceného zbozi. Na rtizné slevové
akce Cesi a Slovaci opravdu slysi, a to zejména u potravin. Produkt s oznaéenim
,»AKCE* preferuji ¢tyri pétiny nakupujicich. Prostor usetrit presto stale je — rizné
slevové portaly stale nevyuzivame zdaleka tolik, jako okolni zemé.

Akce a vyprodeje na nas po Vanocich a Novém roce utoCi ze vSech stran, jak ale vyplyva z
prizkumu agentury Ipsos pro PROFI CREDIT, uz davno se nas netykaji pouze v prosinci a
lednu, staly se totiz kazdodenni soucasti nasich nakupnich rituald. Vice nez &tyfi pétiny
obyvatel motivuje, pokud je na dany vyrobek poskytnuta sleva. A to zejména u potravin.

V tésném zaveésu je elektronika a spotfebice, tieti pficku obsadila kosmetika nebo drogerie,
kde sleva motivuje k nakupu 57 % zakazniku. Vyjimkou je v této kategorii Bulharsko, kde
slevy zabiraji mnohem méné. V Polsku zase lidé vice nez jinde slySi na zlevnény nabytek a
sportovni vybaveni.

Nejcastéji ve slevé nakupovana kategorie zboZi kromé potravin

(v %)
Kosmetika a drogerie 34 32 24
Elektronika a spotiebice 23 23 20
Maoda a doplriky 19 23 24 17
Sportovni oblegeni a vybaveni 15 14 17 14

Nabytek a vybaveni doméacnosti

Zdroj: Ipsos pro PROFI CREDIT

,Ve slevach rada nakupuje drtiva vétsina lidi. Vice jak 40 % je dokonce aktivné vyhledava,
fika marketingova feditelka PROFI CREDIT Dana Hakavcova. Hranice, kde se postoj
nakupujiciho lame, je ve vSech sledovanych zemich zhruba totozna. 40% sleva uz je pro
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zakazniky dostatecné motivujici, €im vys3i sleva, tim ochota dany vyrobek zakoupit jesté
stoupa.

Zlevnéni o vic jak 50 procent uz obchodnikiim nedava prili§ smysl

Zatimco 40% sleva na zboZi nalaka polovinu nakupujicich, pokud zlevnite jesté dalSich 10
%, oslovite uz témér 90 procent lidi. Z prizkmu spolec¢nosti Ipsos pro Profi Credit také
vyplyva, ze dalsi zleviiovani uz nedava obchodnikim pfili§ velky smysl. "Zatimco mezi 40 a
50ti procentni slevou je nardst atraktivity pro nakupujici doslova skokovy, dal$i razantni
Zlevriovani uz presvédci jen zlomek lidi," fika, marketingova feditelka PROFI CREDIT Dana
Hakavcova.

Sleva ve vysi 50 % je pro velkou vétsinu Cech i Slovaku
atraktivni.

Pro kolik % lidi je dana sleva atraktivni?
(v %, kumulativni frekvence)
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Zdroj: Ipsos pro PROFI CREDIT

Slevové portaly Cechy pfilis netahnou, Bulhafi rekordmany

V Bulharsku vyuziva razné slevové portaly alespori jednou mési¢né vice nez polovina lidi,
zatimco u nas pouha pétina. ,Stejné mnozstvi Cechil, tedy 20 %, zadny slevovy portal dosud
nevyuZzilo,“ poznamenava k tomu marketingova feditelka PROFI CREDIT Dana Hakavcova.
Vice jak tfetina Cechl portaly vyuZiva pouze pFileZitostn&. A téméF totozna situace je i

v sousednim Polsku.
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